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WER WIR SIND.

Wir von Moduldrei machen aus Forschung und
Partizipation erfolgreiche Veranderung. Unsere
Kundinnen und Kunden kommen meist aus
Wirtschaftsférderung oder kommunalen
Unternehmen.

Unser Portfolio fur die erfolgreiche Transformation
vor Ort ist breit: Es reicht von der
Standortdatenanalyse Uber Strategien fur die
Leitbild- und Innenstadtentwicklung bis zur
partizipativen Entwicklung eines
Wirtschaftsférderungskonzepts mit definierten
HandlungsmaBnahmen. Dazwischen ist viel.

Gegrindet 2012 in Dortmund.

Aktuell sind wir zwolf Menschen.
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ZUNACHST DIE GRUNDGESAMTHEIT IN ZAHLEN. MODULDRE!

LAUFZEIT: JANUAR UND FEBRUAR 2024

ANGESCHRIEBENE UNTERNEHMEN: 770

TEILNEHMER UMFRAGE: 188

RUCKLAUFQUOTE: 24 %




EINORDNUNG DES RUCKLAUFS. MODULDRE!

Insgesamt ist die Teilnahme an der Umfrage hoch, gemessen
an den relativen Werten.

Zu berucksichtigen ist, dass die Wirtschaftsférderung keinen
eigenen Verteiler besaB und die Unternehmensdaten im
Rahmen der Umfrage erworben wurden.

Gemessen an der Rucklaufquote hat jedes vierte
angeschriebene Unternehmen an der Umfrage
teilgenommen.



MODULDREI

DAS TEILNEHMERFELD



DIE BRANCHENSTRUKTUR HINTER DER UMFRAGE.

(Freiberufliche) Dienstleistungen
Einzel- oder GroBhandel
Handwerk

Andere:

Finanz- und Versicherungsdienstleistungen
Verkehrund Lagerei
Produzierendes Gewerbe
Baugewerbe

Energieversorgung
Verarbeitendes Gewerbe
Gastgewerbe

Innenstadttypische Dienstleistung (z.B. Optik)
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6 Frage 20 - Welcher Branche teilen Sie lhr Unternehmen am ehesten zu? (n=126)
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VIELE KLEINE UNTERNEHMEN HABEN MITGEMACHT. DAS IST MODULDRE!
UBLICH IN VERGLEICHBAREN UMFRAGEN.

>99  0,0%
50bis 99 [ 6,7%
20bis 49 N 5,0%
10bis 19 I 15 0%
5bis9 NG 14.2%
1 bis 4 |, <1, 7%
Ich bin soloselbststandig |GGG 17 5%
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7 Frage 21 - Wie viele Menschen beschiftigt Ihr Unternehmen aktuell? (n=120)



EINORDNUNG DES TEILNEHMERFELDS. MODULDREI

Im Vergleich zu anderen Umfragen ist dies eine ,,ubliche“
Verteilung.

Viele Unternehmen ordnen sich dem Dienstleistungssektor zu
- in manchen Fallen vielleicht nicht ganz korrekt.

Insgesamt ist der Dienstleistungssektor an vielen Standorten
am starksten vertreten.

Ebenso die Zusammensetzung der Unternehmen nach der
GroBe (gemessen an den Mitarbeitern).

Die Quickborner Unternehmen sind demnach klein- bis

mittelstandig aufgestellt - wie an vielen Standorten in
Deutschland.



MODULDREI

DIE AUSGANGSLAGE



DEN MEISTEN UNTERNEHMEN GEHT ES WIRTSCHAFTLICH MODULDREI
GUT.

70%

58,9%
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40%

30%
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20%

12,1%

10% 5,7%
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. o

Sehr gut Eher gut Eher schlecht  Sehrschlecht  Keine Angabe

10 Frage 2: Wie bewerten Sie die wirtschaftliche Situation lhres Unternehmens aktuell? (n=141)



PRODUKTIONS- UND LOHNKOSTEN, ENERGIESICHERHEIT MODULDRE!
UND DIGITALISIERUNG SIND DIE GROSSEN THEMEN.

Produktions- und Lohnkosten

36,8%

Energiesicherheit

30,2%

Digitalisierung von Prozessen 30,2%
Gestorte Lieferketten I 27,0 %
Internationale Konflikte (z.B. Ukraine) I 3,5 %
Weitere: I 10,1%
Nachfolgeregelung fir das Unternehmen I 15,4%
Knappe Gewerbeflachen . 14,7%
Fehlende Kundenfrequenz mE__——— 140%

Auswirkungen des Klimawandels I 7,4%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

11 Frage 3 - Welche Herausforderungen begegnen lhnen aktuell bei lhren unternehmerischen Titigkeiten besonders? (n=136)



EINORDNUNG DER AUSGANGSLAGE.
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Vorweg die wichtigste Erkenntnis dieser Umfrage: Den
Unternehmen geht es wirtschaftlich betrachtet gut bis sehr
gut.

Dennoch gaben fast 23 Prozent an, dass die Lage insgesamt
ehr schlecht sei.

Die Herausforderungen liegen insbesondere auf Seite der
Kosten. Die Inflation und gestérte Lieferketten treiben dies.

Aber auch jeder Dritte gab an, dass Energiesicherheit und die
Digitalisierung relevante Themen sind.

Der Klimawandel scheint bei den meisten Unternehmen in
Quickborn eher untergeordnet relevant zu sein.

MODULDREI



MODULDREI

FOKUSTHEMA GEWERBEFLACHEN



UBER 40 PROZENT DER BEFRAGTEN SIND MIT DEM MODULDREI
GEWEBEFLACHENANGEBOT ZUFRIEDEN.

m Ich bin zufrieden.

35,5% m Ich m&chte mich an meinem

o jetzigen Unternehmensstandort
41,8% ' . .
erweitern, er bietet aber keinen
weiteren Platz.

m Ich méchte mein Unternehmen
erweitern, finde aber in
Quickborn keinen gréBeren
Standort.

Keine Angabe.

12,1%

14 Frage 4 - Wie zufrieden sind Sie mit der Verfiigbarkeit von Gewerbeflichen bzw. Gewerbeimmobilien in unserer Stadt? (n=141)



MODULDREI

JETZT NUR UNTERNEHMEN MIT
ERWEITERUNGSBEDARF.



DIE TEILNEHMER BENOTIGEN HALLEN- UND BUROFLACHEN. MODULDRE
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Hallenflache Buroflache AuBenflache Lagerflache

16 Frage 5 - Welche Art von Fliche benétigen Sie akut? (n=28)



DEMENTSPRECHEND SIEHT DIE NUTZUNG AUS. MODULDRE!

Lagerung [N, 1 7
Buro/Verwaltung I 1 6
Stellplatze NN ©
Produktion I ©
Verkaufsflache |GGG -
Flachensicherung |G 2

Forschung/Labor [N 1

17 Frage 6 - Wofiir benétigen Sie diese Erweiterungsfliche? (Mehrfachnennungen méglich) (n=26)



MODULDREI

19 TEILNEHMER HABEN KONKRETE
QUADRATMETER ANGEGEBEN.

DER MITTELWERT LIEGT BEI 1.000 OM.



DIE DRINGLICHKEIT IST HOCH! MODULDRE!

Langfristig (in 5 Jahre) . 1

Mittelfristig (3-5 Jahre)

I -

19 Frage 8 - Wie dringend ist lhr Bedarf an Erweiterungsfliche am Standort Quickborn? (n=27)



19 UNTERNEHMEN SEHEN FEHLENDE FLACHEN ALS GRUND, MODULDREI
DEN STANDORT ZU VERLASSEN.

Sehr unwahrscheinlich

[

20 Frage 9 - Wie wahrscheinlich werden Sie den Standort Quickborn verlassen, wenn Sie nicht erweitern kénnen? (n=30)



EINORDNUNG THEMA GEWERBEFLACHEN. MODULDRE!

Das Thema Gewerbeflachenentwicklung ist fir fast alle
Wirtschaftsstandorte besonders dringlich, da diese Ressource
endlich und oftmals ausgeschépft ist.

Auch in Quickborn besteht dieses Problem - 19 Unternehmen,
die aufgrund mangelnder Erweiterungsmoéglichkeiten
Uberlegen, den Standort zu verlassen, ist auch im Vergleich
mit anderen Umfragen sehr viel.

Flachen revitalisieren, Baulicken nutzen und interkommunale
Kooperationen sind drei Méglichkeiten, um den Engpéassen zu
begegnen.
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MODULDREI

WIRTSCHAFTSSTANDORT QUICKBORN



DIE MEHRHEIT IST INSGESAMT ZUFRIEDEN AM STANDORT. MODURLDRE

50%
40% 39,0% 39,0%
30%
20%
11,8%
10% 7,4%
- 2,2%
0% [
Sehr zufrieden Zufrieden Neutral Unzufrieden Sehr unzufrieden

23 Frage 10 - Wie zufrieden sind Sie aus Unternehmenssicht mit dem Standort Quickborn insgesamt? (n=136)



BREITBANDVERFUGBARKEIT, ENERGIE-, GRUNDSTUCKS- UND
MIETKOSTEN SIND DIE WICHTIGSTEN STANDORTFAKTOREN.

Qualitat des Wohnumfelds

raumliche Nahe zu Hamburg

Nahe zum Flughafen

Freizeitmdglichkeiten

Angebote an Schulen/Kita-Platzen

Kosten fur Wohnen

Kaufkraftniveau

Austausch mit (Hoch-) Schulen
Energiekosten

Service der Wirtschaftsférderung
Vorhandensein eines Unternehmensnetzwerks
Breitbandverfugbarkeit

Grundstlcks- bzw. Mietkosten
Verfugbarkeit von Arbeits- und Fachkraften
Anbindung an den OPNV

Anbindung an das Autobahnnetz

Hoéhe des Hebesatzes fir Gewerbesteuern

24

Frage 11 - Wie wichtig sind Ihnen nachfolgende Standortfaktoren? (n=135)

MODULDREI
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40%

m Unwichtig

50%

Sehr unwichtig
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DER AUSTAUSCH MIT (HOCH-) SCHULEN UND DIE KOSTEN

AUF DEM WOHNUNGSMARKT WERDEN KRITISIERT.

Qualitat des Wohnumfelds
Freizeitmdglichkeiten

Angebote an Schulen/Kita-Platzen

Kosten fur Wohnen

Kaufkraftniveau

Austausch mit (Hoch-) Schulen
Energiekosten

Service der Wirtschaftsférderung
Vorhandensein eines Unternehmensnetzwerks
Breitbandverfugbarkeit

Grundstticks- bzw. Mietkosten
Verflgbarkeit von Arbeits- und Fachkraften
Anbindung an den OPNV

Anbindung an das Autobahnnetz

Hoéhe des Hebesatzes fur Gewerbesteuern

B Sehr Gut
25 Frage 12 - Wie bewerten Sie diese Standortfaktoren fiir Quickborn? (n=126)
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DIE LEISTUNGEN DER WIRTSCHAFTSFORDERUNG SIND WENIG
BEKANNT - EBENSO GERING DER KONTAKT MIT IHR.

_ Kontakt mit der Kenntnisse Uber Leistungen
Wirtschaftsférderung der Wirtschaftsférderung
13,2%

14,6%

mJa

m Nein

85,4% 86,8%

Frage 13 - Hatten Sie bereits Kontakt mit der Wirtschaftsférderung Quickborn? (n=130)
26 Frage 15 - Kennen Sie die Leistungen der Wirtschaftsforderung Quickborn? (n=129)

mJa

m Nein
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MODULDREI

WENN EIN AUSTAUSCH BESTAND, DANN
MEISTENS ZU FLACHENTHEMEN.



EINIGE ERWARTUNGEN AN DIE WIRTSCHAFTSFORDERUNG: MODURLDRE

Aufbau und Pflege eines Netzwerkes, um in Kontakt mit anderen Unternehmen zu
kommen (Unternehmer-Speed-Dating, Veranstaltungen mit Keynote-Speakern,
Berufsmesse).

Beratung und Unterstitzung in Bezug auf Unternehmens Entwicklung,.
Unterstltzung bei Genehmigungsverfahren zur Erweiterung.

Férderung fur Investitionen und Fortbildungen.

Bereitstellung von Man Power, Ideen zum Wirtschaftsstandort und Ideen, um
Interessenten fir den Leerstand zu gewinnen, vernetzende Aktivtaten.

Aktives Zugehen auf die Unternehmen mit Darstellung der verschiedenen
Férdermdglichkeiten.

Digitalisierung der blrokratischen Ablaufe, Hilfe bei Fragen (ahnlich wie bei IMK-
Kiel).

29 Frage 16: Welche Erwartungen haben Sie grundsatzlich an eine bzw. die Wirtschaftsforderung?



VIER THEMEN SCHEINEN VON HOHER RELEVANZ ZU SEIN.

Insgesamt wird aus den Antworten deutlich, dass es um
folgende Themen geht:

Vernetzung

Beratung bei individuellen Problemen
Férderméglichkeiten
Wissenstransfer

Aber es fallt auch auf, dass viele Teilnehmer nicht wissen, was

eine Wirtschaftsférderung tut bzw. Gberhéhte Erwartungen an
diese haben.

30
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DIE UNTERNEHMEN WUNSCHEN SICH HILFE BEI DER MODULDRE!
BESCHAFFUNG VON FORDERMITTELN.

Beschaffung von Férdermitteln 37,1%

Akquise von Auszubildenen oder von Arbeits- und Fachkraften 33,7%
Austausch mit anderen Unternehmen NN 531,5%
Suche nach geeigneten Flachen IIIIIIIIIENENEGEGGNGGNGNN °5.8%
Unternehmenskommunikation (z.B. Social Media) NN °5.3%
Vermarktung meiner Leistungen/Produkte NN 2 3,6%
Digitalisierung von Prozessen I 19,1%
Kontakt zur Stadtverwaltung I 15.7%
Nachfolgeregelung fir das Unternehmen NN 15,7 %

Beratung zur Energiesicherung I 13,5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

31 Frage 17 - Bei welchen Themen benétigen Sie aktuell Unterstiitzung? (n=89)



NACH DER PANDEMIE: DER DIREKTE KONTAKT IST WIEDER
GEWOLLT.

Direkter Kontakt | 7%
Veranstaltungen fur Unternehmen || KGN 5.7
Newsletter |G 23.5%

Website der Stadt Quickborn || G 16.8%

Die Leistungen der Wirtschaftsféorderung interessieren
’ mich nicht ? B 115%

Social Media | 10,9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

32 Frage 18 - Uber welche Kanile wiirde die Wirtschaftsforderung Sie am besten erreichen?(n=119)
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UND DAS FORMAT IST DABEI GAR NICHT SO ENTSCHEIDEND. MODULDREI

After Work Veranstaltungen _ 51,5%
Unternehmerfrihsticke _ 51,5%
Thematische Infoveranstaltungen/Workshops _ 46,5%
Digitale Austauschformate _ 41,6%
Gegenseitige Unternehmensbesuche _ 27,7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

33 Frage 19 - Welche Art von Veranstaltungen wiirden Sie gern besuchen? (n=101)



EINORDNUNG ZUM WIRTSCHAFTSSTANDORT.
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Die Unternehmen fuhlen sich gut aufgehoben - wobei die
Breitbandverfligbarkeit an nahezu allen Standorten ein

wichtiges Thema ist.

Dabei und auch bei einigen anderen Faktoren hat die
Wirtschaftsférderung meistens keinen direkten Einfluss - kann
aber Themen diskutieren und vernetzen.

Es ist nicht untblich, dass Unternehmer wenig Bezug zur
Wirtschaftsférderung haben. Dennoch muss auch sie
Offentlichkeitsarbeit leisten und zeigen, was sie kann - aber
dazu ja spater mehr ...

Solche Formate wie heute sind der richtige Schritt. Zum einen,
sich kennenzulernen und nattrlich auch sich untereinander zu

vernetzen.
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HABEN SIE FRAGEN?



IHR ANSPRECHPARTNER

MODULDREI

Strategie und Kommunikation GmbH
Martin-SchmeiBer-Weg 3a

44227 Dortmund

TIM PIEPER
Telefon:
+49 (0) 231 79786 808

E-Mail:
tim.pieper@moduldrei.de
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Inhalt, Zusammenstellung, Struktur und Prasentation sind
urheberrechtlich geschuitzt. Die Vervielfaltigung und Verbreitung
(auch auszugsweise) von Informationen und Daten sind ohne
vorherige schriftliche Zustimmung untersagt.
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