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Motivation
Quickborn
„Warum nehmen Sie an der Umfrage teil?“

29 %

28 %

18 %

15 %

8 %

2 %

0 % 5 % 10 % 15 % 20 % 25 % 30 % 35 %

Ich möchte mich einbringen.

Von allem ein bisschen.

Ich möchte mich nur mal informieren.

Ich nehme unabhängig von der Veranstaltung teil.

Ich fühle mich der Quickborner Innenstadt verpflichtet.

Ich sehe mich selber als wichtige Akteur:in in der Innenstadt.
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Motivation
Quickborn
„Ich bin…“

52 %

21 %

6 %

5 %

4 %

4 %

6 %

0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 %

Bürger:in

Eigentümer:in

Besucher:in

im sozialen/kirchlichen Bereich tätig

Dienstleister:in

Kulturschaffend

Politiker:in

Händler:in

Sonstiges
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Herausforderungen
Quickborn
„Was sind aus Ihrer Sicht die größten Herausforderungen für die Quickborner Innenstadt?“

20 %

19 %

11 %

10 %

8 %

7 %

7 %

7 %

6 %

5 %

0 % 5 % 10 % 15 % 20 % 25 %

Punktuelle Leerstände und Mindernutzungen

Einzelhandelsangebotsausstattung

Weite räumliche Verteilung des Zentrums

Mindernutzung des Bahnhofvorplatzes

Bahngleise als Barriere

Eingeschränkter funktionaler Zusammenhang

Wegeführung durch die Innenstadt

Mangelnde Profilierung einzelner Lagebereiche

Wenig filialisiertes Angebot

Ruhender Verkehr als Einschränkung der Sichtbarkeit

n= 130
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Alleinstellungsmerkmale
Quickborn
„Was macht Quickborn am ehesten aus?“

31 %

21 %

19 %

13 %

9 %

8 %

0 % 5 % 10 % 15 % 20 % 25 % 30 % 35 %

Gute Erreichbarkeit

Spezialisierte (inhabergeführte) Fachgeschäfte

Städtebaulich attraktive Lagen

Historisch geprägte ehemalige Chaussee

Plätze mit Aufenthaltsqualität

Guter Angebotsmix
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Maßnahmen
Quickborn
„Welche Maßnahmenvorschläge für die Innenstadt sind Ihnen besonders wichtig?“

18 %

16 %

15 %

13 %

8 %

7 %

7 %

6 %

5 %

4 %

0 % 5 % 10 % 15 % 20 %

Treffpunkte schaffen

Veranstaltungen umsetzen

Veranstaltungs- und Nutzungskonzept für den

Bahnhofsvorplatz

Verbesserung der Sichtbarkeit der innerstädtischen

Nutzungen

gestalterische Aufwertungsmaßnahmen (z. B.

Pflanzkübel)

Inwertsetzung und Verbesserung der

Fassadengestaltungen

Klare Innenstadteingänge schaffen

Stärkere Einbindung von Schüler:innen

Barrierefreiheit verbessern

Verbesserung der Schaufenster- und Werbegestaltung

n= 130
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Maßnahmen
Quickborn
„Bitte stimmen Sie ab, welche konkreten Projekte Sie für die Innenstadt priorisieren“

19 %

16 %

12 %

12 %

11 %

9 %

6 %

5 %

4 %

3 %

2 %

1 %

0 % 5 % 10 % 15 % 20 %

 Einführung von Themenmärkten und Events

Leerstandsmanagement

Jugend-Freizeitformate

In- und Outdoor (Bewegungs)aktionen

After-Work-Formate

 Open Air Popup-Formate

Bürger/Schüler-Werkstatt

STADTRADELN

Nutzung der Quickborn App

Schaffung eines Dritten Ortes in der Stadtbücherei

Einführung einer Gesundheitswoche

Logo-Entwicklung für die Innenstadt
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Aktive Mitgestaltung
Quickborn
„Ich möchte mich aktiv bei der Gestaltung der Innenstadt einbringen“

34%

66%

ja nein
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Aktive Mitgestaltung
Quickborn
„An welchen Projekten würden Sie gerne aktiv mitwirken?“

16 %

13 %

13 %

12 %

11 %

10 %

9 %

5 %

4 %

4 %

4 %

1 %

0 % 2 % 4 % 6 % 8 % 10 % 12 % 14 % 16 % 18 %

Einführung von Themenmärkten und Events

Jugend-Freizeitformate

In- und Outdoor (Bewegungs)aktionen

After-Work-Formate

Leerstandsmanagement

Open Air Popup-Formate

Bürger/Schüler-Werkstatt

Schaffung eines Dritten Ortes in der Stadtbücherei

Gestaltung der Quickborn App

Eigene Projektidee

Einführung einer Gesundheitswoche

Logo-Entwicklung für die Innenstadt
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Anregungen, Ideen
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Wünsche, Ideen und Anregungen
Quickborn
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weniger Autoverkehr

Ruhezonen

Verkehrsberuhigung der Bahnstraße

Veranstaltungen 
Fachgeschäfte

„Was ist Ihre Idee für die Gestaltung der Innenstadt?“

Fachgeschäfte

Nachhaltigkeit weniger ParkplätzeBekleidungsfilialisten

weniger Imbisse
Bahnhofsvorplatz als Veranstaltungsort

E-LadestationenE-Ladestationen

Aufenthaltsqualität
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Neue Wege.
Klare Pläne.
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Stadt + Handel Beckmann und

Föhrer Stadtplaner GmbH

info@stadt-handel.de

www.stadt-handel.de

Amtsgericht Dortmund

Handelsregisternummer 

HRB 33826

Hauptsitz Dortmund

Standort Dortmund

Hörder Hafenstraße 11

44263 Dortmund

Fon +49 231 86 26 890

Fax +49 231 86 26 891

Standort Hamburg

Tibarg 21

22459 Hamburg

Fon +49 40 53 30 96 49

Fax +49 40 53 30 96 47

Standort Karlsruhe

Beiertheimer Allee 22

76137 Karlsruhe

Fon +49 721 14 51 22 62

Fax +49 721 14 51 22 63

Standort Leipzig

Markt 9

04109 Leipzig

Fon +49 341 92 72 39 42

Fax +49 341 92 72 39 43
19

www.linkedin.com/company/stadt-und-handel www.instagram.com/stadtundhandel/


